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) odontoprev ) odontoprev

Logomarca

USO SOBRE FUNDOS

E importante sempre garantir um bom contraste entre
a cor da marca e a cor do fundo. Deve-se sempre priorizar
0 uso destas versoes.

©) odontoprev ) odontoprev

O 1. Posicionamento 2. Enxoval de marca 3. Identidade visual 4. Marca corporativa @ Utilize sempre os originais de marca. 40



odontoprev

LO g 0 m a rc a versio positiva

USO RESTRITO

Em casos excepcionais, quando houver alguma limitagdo
técnica referente a impressao, a versdo preferencial
pode ser substituida pela versdo de uso restrito.

odontoprev

versio negativa

O 1. Posicionamento 2. Enxoval de marca 3. Identidade visual 4. Marca corporativa @ Utilize sempre os originais de marca. 41



Logomarca

AREA DE PROTECAO E REDUCAO MAXIMA

Para garantir que nossa marca nio sofrera a interferéncia
de por outros elementos ou marcas, devemos sempre
respeitar a drea de protecdo estabelecida, que equivale

a uma vez a altura do simbolo.

Para garantir sua legibilidade, é importante nunca

diminuir a logomarca além das medidas de reducgio
maxima estipuladas neste guia.

O 1. Posicionamento 2. Enxoval de marca 3. ldentidade visual

Area de proteggo:

odontoprev

4. Marca corporativa

Reduc&o maxima:

© odontoprev 20px/2cm

@ Utilize sempre os originais de marca.



O

Logomarca

USOS INCORRETOS

Veja ao lado alguns exemplos de usos incorretos
que prejudicam a leitura e a imagem
da nossa logomarca.

1. Posicionamento

2. Enxoval de marca

O odontoprev

Nao aplicar efeitos de cor.

© © odontoprev

Nao aplicar cores ndo previstas neste guia.

NZo aplicar sobre imagens que
prejudiquem a legibilidade.

3. Identidade visual 4. Marca corporativa

© O odontoprev

NZo alterar a tipografia.

Q) © odontoprev

Nao utilizar sem preenchimento de cor.

© O odontoprev

Nao aplicar efeitos de sombra.

© () odontoprev

Nao distorcer.

> Ny) odontopreY

N&o rotacionar.

(X ] odontoprev

N3ao remover ou adicionar elementos.

@ Utilize sempre os originais de marca.
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Simbolo

USO SOBRE FUNDOS

E importante sempre garantir um bom contraste entre
a cor do simbolo e a cor do fundo. Deve-se sempre
priorizar o uso destas versoes.

@ Utilize sempre os originais de marca. 45
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O

Simbolo

AREA DE PROTECAO E REDUCAO MAXIMA

Para garantir que nosso simbolo nio sofrera interferéncia
de outros elementos ou marcas, devemos sempre
respeitar a area de protecdo estabelecida, que equivale a
uma vez a altura do simbolo.

Para garantir sua legibilidade, é importante nunca
diminuir o simbolo além das medidas de reducgo
maxima estipuladas neste guia.

1. Posicionamento 2. Enxoval de marca

3. ldentidade visual

Area de proteggo:

4. Marca corporativa

Redugio méaxima:

20px /2cm

@ Utilize sempre os originais de marca.



O

Simbolo

USOS INCORRETOS

Veja ao lado alguns exemplos de usos incorretos,
que prejudicam a leitura e a imagem do nosso simbolo.

1. Posicionamento

2. Enxoval de marca

© O

N&o aplicar efeitos de cor.

© U

NZo aplicar cores ndo previstas neste guia.

N3o aplicar o simbolo sobre imagens
que prejudiquem sua legibilidade.

3. Identidade visual 4. Marca corporativa

© O

Nao alterar a espessura.

© O

N3o utilizar sem preenchimento de cor.

© O

N&o aplicar efeitos de sombra.

()

N3o distorcer.

© 9

Nao rotacionar.

© C

Nao alterar o formato original.

@ Utilize sempre os originais de marca.



Cores

PALETA PRINCIPAL

As porcentagens indicadas em CMYK
sdo vilidas para impress3o offset em quadricromia.

Ja em midias eletronicas, é usada a referéncia
hexadecimal. Para todas as outras formas,
deve-se usar a escala Pantone Coated para

se obterem as cores por aproximacgao visual.

AZUL ODONTOPREV AZUL-ESCURO AZUL CLARO BRANCO
#0066FF #003EA6 #6AESFF #FFFFFF
C 100 C 100 50

M 50 M 85 0

Y O Y O 10

K 0 K 15 0

PANTONE 285 C PANTONE 287 C PANTONE Blue 0821 C

O 1. Posicionamento 2. Enxoval de marca 3. Identidade visual 4. Marca corporativa 55



O

Cores

PALETA DE APOIO

A paleta de apoio deve ser utilizada pontualmente,
sempre com um peso menor no layout.

O uso do coral é indicado apenas para botdes

e outros elementos de UX.

As porcentagens indicadas em CMYK
sao validas para a impressao offset em
quadricromia.

Ja em midias eletrénicas, é usada a referéncia
hexadecimal. Para todas as outras formas,
deve-se usar a escala Pantone Coated para
se obterem as cores por aproximacgao visual.

1. Posicionamento 2. Tom de voz

PALETA DE APOIO

#390366

#560599

#7306CC

COR DE APOIO:

NEON
#9008FF
C 70
M 81

Y O
K 0

#A73BFF

#D5A1FF

#EBDAFF

3. Enxoval de marca

#7CCC31

COR DE APOIO:

LIMAO
TINTS DA PALETA PRINCIPAL:

#99FF3C

C 40
M O

Y 100
K 0

AZUL ODONTOPREV

#3D8BFF

#B5FF70
#70A9FF
#DOFFA3

#A3C8FF
#DDFFBD

#E9FED6 #DO6E7FF

4. Identidade visual 5. Marca corporativa

AZUL-ESCURO

#0856CC

#02AACC

#03D7FF

#36DDFF

AZUL-CLARO

#9CEEFF

#CFF7FF
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O cuidado
s0 faz sentido

Cores | se for completo,

BOAS PRATICAS se renovar.

Confira a seguir algumas boas praticas d
do uso da paleta de cores Odontoprev. O odontoprev

Sempre garantimos que o azul Odontoprev
esteja presente no layout.

O 1. Posicionamento 2. Enxoval de marca 3. Identidade visual 4. Marca corporativa

O cuidado

so faz sentido
se for completo,
se renovar.

© odontoprev

Nao criamos pecas sem a presenca do azul Odontoprev
ou com cores ndo indicadas neste guia.
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O

O cuidado

s0 faz sentido

CO res se for completo,
se renovar.

BOAS PRATICAS

Confira a seguir algumas boas praticas SAIBA MAIS
do uso da paleta de cores Odontoprev.

A paleta de apoio deve ter um uso pontual,
como em botdes e elementos de UX.

1. Posicionamento 2. Enxoval de marca 3. Identidade visual 4. Marca corporativa

®

O cuidado
s0 faz sentido

N&o aplicamos as cores da paleta de apoio
na logomarca ou na tipografia.

58



O cuidado
s0 faz sentido

CO res ) - se for completo, ' Br completo,

se renovar.
BOAS PRATICAS renovalr.

entido

Confira ao lado algumas boas praticas Saiba mais o odontoprev
do uso da paleta de cores da Odontoprev. '

A paleta de apoio deve ter um uso pontual, Nao aplicamos as cores da paleta de apoio
como em botdes e elementos de UX. nos grafismos da marca.

O 1. Posicionamento 2. Tom de voz 3. Enxoval de marca 4. ldentidade visual 5. Marca corporativa 105




O

e Noto Sans: https://fonts.google.com/
noto/specimen/Noto+Sans

e Soleto: https://www.daltonmaag.com/
library/soleto | https://
fonts.adobe.com/fonts/soleto

Tipografia

Atipografia € um importante elemento na
identificacdo da marca. Amplamente
utilizada na comunicagao, atribui
padronizacgdo visual aos materiais de
comunicacao, tanto os institucionais
quanto os promocionais.

Veja ao lado alguns exemplos de
composicao e usos dos pesos da
familia tipografica.

Clique abaixo para fazer
download das fontes:

1. Posicionamento 2. Enxoval de marca

3. Identidade visual

4. Marca corporativa

Para texto corrido, utilizamos a Noto Sans SC
em sua versdo regular. Seu peso bold pode ser
utilizado para destaque de palavras ou frases.

E importante sempre seguir essas
indicac@es de tipografia para garantir
uma boa hierarquia visual nos materiais
e uma maior consisténcia de marca.

A nossa tipografia de sistema

& a Calibri, que deve ser utilizada
apenas em casos onde ndo &
possivel 0 uso das nosas

fontes principais.

60


https://fonts.google.com/noto/specimen/Noto+Sans
https://www.daltonmaag.com/library/soleto
https://www.daltonmaag.com/library/soleto
https://fonts.adobe.com/fonts/soleto
https://fonts.adobe.com/fonts/soleto
https://fonts.google.com/noto/specimen/Noto+Sans+SC?query=noto+sans+sc
https://www.daltonmaag.com/library/soleto

O cuidado O cuidado
s6 faz sentido so faz sentido
se for completo, se for completo,

Se renovar. SE€ renovar.

: . Lorem ipsum dolor sit amet, Lorem ipsum dolor sit amet,
TI p 0 9 ra ﬁ a consectetuer adipiscing elit, consectetuer adipiscing elit,
sed diam nonummy nibh sed diam nonummy nibh
BOAS PRATICAS euismod tincidunt ut laoreet euismod tincidunt ut laoreet
dolore magna aliquam erat dolore magna aliquam erat
Confira a seguir algumas boas préticas volutpat. Ut wisi enim ad volutpat. Ut wisi enim ad

do uso da tipografia.

dos materiais, utilizando a Soleto Bold para isso cria um desequilibrio visual nos materiais.

@ Sempre respeitamos a hierarquia tipogréafica ® Nunca invertemos as indicagGes de fontes e seus pesos,
titulos e Noto Sans SC para texto corrido.

O 1. Posicionamento 2. Enxoval de marca 3. Identidade visual 4. Marca corporativa 62



Estilo de
fotografia

CONCEITO FREESH

E importante que o estilo de fotografia transmita

a esséncia da marca Odontoprev. Para isso,
devemos sempre retratar o nosso posicionamento
nas imagens escolhendo ambientes que remetam a
verao, refrescancia e frescor.

O 1. Posicionamento 2. Enxoval de marca 3. Identidade visual 4. Marca Corporativa 93



Estilo de
fotografia

CASTING

0 casting das imagens Odontoprev
deve ser um reflexo da realidade,
com pessoas reais e de diferentes
etnias, géneros e idades.

Esteredtipos devem sempre ser evitados.

I |

o 1. Posicionamento 2. Enxoval de marca 3. Identidade visual 4. Marca corporativa 94



Estilo de
fotografia

ILUMINACAO E CORES

As fotografias escolhidas devem
ter iluminacao difusa e natural.
Sempre que possivel, suas cores
devem ter tons que conversem
com a paleta da marca.

O 1. Posicionamento 2. Enxoval de marca 3. Identidade visual 4. Marca corporativa 95



Estilo de
fotografia

SORISO E ATITUDE

As pessoas devem estar em situacoes
naturais e espontaneas e, de preferéncia,
sorrindo. Deve-se sempre evitar o uso de
clichés e poses forcadas.

O 1. Posicionamento 2. Enxoval de marca 3. Identidade visual 4. Marca corporativa 96
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